
 
 

Communiqué de presse 

 

Le Club France renforcé  

par sa 7e participation au salon Expo Real 

 

 
 

Paris, le 19 octobre 2022. Le Club France, association entre acteurs de 

l’immobilier d’entreprise aux ambitions internationales, s’est rassemblé pour la 

septième fois au salon Expo Real, le premier rendez-vous européen du secteur. 

Aux côtés de près de 2 000 exposants venus de 33 pays, le Club France a su 

fédérer aménageurs, architectes, conseils, développeurs, établissements 

publics, investisseurs et promoteurs au sein d’un pavillon français polyvalent. 

Retour sur un événement réussi… 

 
Le Club France est un projet porté depuis 2015 par Christophe Poujeol et  

Alain N’Dong, directeurs associés de l’agence de communication Treize Cent Treize. 

L’objectif : défendre le « French real (e)state of mind ». Chaque année, les rangs du 

Club France grossissent grâce à la vitrine remarquable qu’offre le salon munichois. 

Réunissant en Allemagne les acteurs européens de l’immobilier d’entreprise, Expo 

Real est le lieu incontournable pour les entreprises françaises désireuses de 

développer leurs activités par-delà les frontières.  

 

Cette année, le Club France a pu compter sur la fidélité de ses membres : Axel 

Schoenert Architectes, Choose Paris Region, Covivio, France Deutschland 

Development, Eiffage Immobilier, EuroMéditerranée, Groupe Archibuild, 

Palladium, Perial Asset Management, Sienna Real Estate, Tailora, Treize Cent 

Treize, Views+S et VINCI Immobilier. La notoriété grandissante du Club France a 

convaincu de nouveaux membres : Bleu Dalcans et la Financière des Quatre Rives 

rejoignent l’aventure. Une délégation de Business France complétait le collectif, afin 



 
 
d’accompagner des startups innovantes à Munich pour défendre la vitalité des 

entreprises françaises.  

 

 
 

Expo Real est l’occasion idéale pour affirmer ses ambitions internationales auprès de 

potentiels nouveaux partenaires européens. Ainsi, Choose Paris Region est venu 

accompagné de Val d’Europe Agglomération et de Real Estate Development by 

Euro Disney. Le tandem réuni au sein de la marque Val d’Europe Field of 

Opportunities, a annoncé à Munich l’entrée dans une nouvelle phase de son 

développement au travers de projets majeurs tels que la création de West Park, 

complexe destiné aux entreprises internationales.  

 

Au-delà de la visibilité offerte par le salon, cette semaine à Munich a permis aux 

membres du Club France de renforcer leur cohésion et de tisser des liens solides, 

comme de nouveaux projets de développement. Le réseau se dynamise et bénéficie 

de la diversité de ses composantes.  

 

« Avec près de 40 000 visiteurs venus de 73 pays, cette édition a été fructueuse pour 

les participants. La fréquentation rattrape ses niveaux d’avant la crise sanitaire. Les 

membres du Club France ont signé de nouveaux partenariats afin d’étendre leurs 

activités, ainsi que des projets communs. Pari tenu ! Leurs retours positifs nous 

laissent croire à une expansion du Club France l’an prochain. Le Club France a prouvé 

sa valeur ajoutée pour soutenir les démarches d’internationalisation. » se réjouissent 

Alain N’Dong et Christophe Poujeol, directeurs associés de Treize Cent Treize et 

fondateurs du Club France.   

 

 

 

Pour en savoir plus : www.clubfrance.immo  

Rejoignez-nous sur Twitter et LinkedIn.  

http://www.clubfrance.immo/
https://twitter.com/ClubFrance_Immo
https://www.linkedin.com/showcase/club-france-immo/posts/


 
 
 

 

Pour toute information complémentaire : 

Treize Cent Treize, service de presse du Club France 

Contacts : Alain N’Dong +33 (0)6 60 67 39 92 – a.ndong@treizecenttreize.fr 

Vincent Alour +33 (0)6 51 54 66 97 – v.alour@treizecenttreize.fr 

 

mailto:a.ndong@treizecenttreize.fr
mailto:v.alour@treizecenttreize.fr

